IN VALCAMONICA
Turismo:

grandi assenze
agli stati generali

i Nelle giornate del 21 e 22 gennaio
2011 si sono svolti a Capo di Ponte
«Gli Stati generali del turismo della
Valle Camonica», promossi dalla Co-
munita Montana e dal Bim di Valleca-
monica, con l'obbiettivo di costruire
insieme una strategia condivisa per il
futuro del turismo in Valle Camonica.
1l titolo e le prerogative dell'iniziativa
lasciavano intravedere l'acquisizio-
ne, da parte degli Enti comprensoriali
camuni e quindi di tuttiisuoi ammini-
stratori, della consapevolezza che «il
turismon» potesse finalmente essere
assunto quale settore strategico per
delineare il futuro socio-economico
di questo territorio. Cosi purtroppo
non é stato. !
Ledue giornate hanno visto esplicarsi
ottime e apprezzabili relazioni tecni-
che sull’'argomento e la passerella di
alcuni rappresentanti politici chehan-
no portato il loro saluto poco piii che
formale. Niente di piit. Ailavori di que-
ste due giornate ha brillato soprattut-
* to l'assenza degli amministratori ca-
muni ed & mancato totalmente (an-
che per limiti organizzativi dei lavori)
il confronto e il dibattito trale rappre-
sentanze politico-amministrative, so-
ciali e gli operatori del settore, che si
interrogassero innanzitutto sulla si-
* tuazione socio-economica della Valle
e quindi delineassero chiare strategie
per il futuro.

Negli ultimi 25/30 anni, il territorio e il
tessuto sociale ed economico della
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Vallecamonica' ha subito profondi
mutamenti e modificazioni, I'appara-
to industriale costruito negli anni
'50-'60 e 70, rappresentato soprattut-

to-dai settori siderurgico, chimico. e .

tessile-abbigliamento, &stato progres-
sivamente smantellato, con la conse-
guente perdita di migliaia di posti di
lavoro.

Gli effetti da cid generati sono stati di
aver assistito ad una forte ripresa del
pendolarismo esterno all'area e il cre-
arsiall'interno della Valle di forti squi-
libri economici, sociali e territoriali.
Nella Bassa Vallecamonica ha preso
corpo un sistema di economia inte-
grata basata suservizi-industria mani-

. fatturiera e turismo per i poli vocati,

cheagli effetti occupazionali & comun-
que riuscita arimpiazzare i posti dila-
voro provocati dalla deindustrializza-
zione eche per quantoriguardaiservi-
zi offerti alla popolazione ha per gran
parte colmato il Gap storico che esiste-
va con il restante territorio provincia-
le. '

Perla media e alta Vallecamonica, in-
vece, si & assistito impassibili alla de-
sertificazione dell’apparato industria-
le esistente con la perdita di migliaia

- diposti dilavoro e conseguentemen-

te alla ripresa di una forte emigrazio-
neesterna all’area ein generale all'im-
poverimento progressivo del territo-
rio. .
Nelmentre che questi profondi muta-
menti avvenivano e ben consapevoli
chenuovi processi di reindustrializza-
zione non sarebbero piti stati possibi-
li, a Valle non si & data una strategia
che delineasse un progetto di svilup-
po sostitutivo a quello industriale.
«Gli Stati generali del turismo» avreb-

- berodovuto rappresentare ilmomen-

to per prospettare finalmente tale stra-
tegia, attraverso la promozione e lo
sviluppo delle potenzialita connatura-
te alle vocazioni e alla identita storica
e culturale del territorio. Ma cosinon
e stato, ; .

Il turismo, con il suo vasto indotto di-
retto e indiretto, puod senz'altro rap-
presentare la chiave di volta per un ri-
lancio economico e produttivo dell'in-
tera Valle e di quella medio-altain par-
ticolare.

Ma occorre prima di tutto esserne
consapevoli e crederci! Gli Enti com-
prensoriali, anche attraverso le socie-
ta partecipate operanti nel settore, de-

vono coordinare e ricondurre ad
un'unica strategia cio che sul territo-
rio si sta muovendo in modo autono-
mo e spontaneo (anche con risultati
apprezzabili come ad esempio la rea-
lizzazione del «grande sognos in alta
Vallecamonica ele iniziative disvilup-
po del termalismo a Boario-Terme),
individuando al tempo stesso le aree
di'maggior sofferenza occupazionale
sulle quali promuovere progetti mira-
ti di intervento.

E questo il caso della media Valleca-
monica (dei cosiddetti Comuni di

" mezzo) e della Valsaviore; aree que-

ste, che presentano enormi potenzia-
lita da valorizzate in chiave turistica.
Basti pensare al patrimonio storico-
culturale, artistico, archeologico, ar-
chitettonico e ambientale di cui di-
spongono, cui siaccompagnala parti-
colare vocazione per produzioni agro-
alimentari e prodotti tipici di qualita
di cui si intravedono interessanti ini-
ziative, seppurisolate, sorte perlo pil
per la caparbieta di singoli operatori,
ma anche apprezzabili iniziative pro-
mosse e sostenute dalla Comunita
Montana, quali il centro intervallivo
zootecnico di Edolo, la cantina socia-
le di Losine e il Consorzio per la casta-
gna di Paspardo.
Potenzialita e vocazionalita, che colle-
gate a quelle presenti sull’intero terri-
torio della Valle, mi portano ad affer-
mare che il Turismo pud davvero di-
ventare un settore decisivo e trainan-
te dell’economia di questa parte della
Vallecamonica, nonché dell'intera
economia camuna.
Enonsipuoneanche accamparel'ali-
bi dellamancanza dirisorse economi-
che per realizzare cio, perché 1'elenco
distrutture; infrastrutture, opereeser-
vizi realizzati con risorse pubbliche
per la fruizione culturale e turistico-
ambientale, & molto lungo. Quello
che non si & stati capaci di fare, & stato
il mettere a frutto gli investimenti ef-
fettuati e trasformarli in opportunita
di sviluppo economico.
La Valsaviore sta incominciando da
qui, attraverso tre azioni mirate: La co-
struzione della cultura turistica, del-
l'ospitalita e dell’accoglienza; il mi-
glioramento della qualita delle strut-
ture ricettive gia esistenti e dei servizi
offertia partire dalla ristorazione; una
politica di promozione e marketing
vero e proprio del tetritorio, attraver-
solarealizzazione di un portale turisti- -
co unico in grado difornire unaimma-
gine di area con la molteplicita delle
offerte presenti traloro raccordate, co-
ordinate e strutturate in pacchetti di
offerta con funzione diitinerario e gui-
da ai turisti lungo circuiti organizzati,
i Lodovico Scolari
Presidente SpA
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